通识选修课导学模版

课程名称：市场营销策划      学分：2
课程性质： 通识选修课         课程模块：社会科学素养
●教师简介
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谢洁萍 任教于国际商学部金融系，从事教学二十载，主要讲授《市场营销学》、《市场营销策划》、《保险学》、《保险理论与实务》等课程。也从事过科研工作，主要科研成果：曾主持和参与研究课题共二十多个；并在国务院发展研究中心《经济工作者学习资料》、国家体改委《改革内参》、中国社科院《财贸经济》、《中国市场营销》、《经济研究参考》、内贸部《中国商业经济》等刊物，发表论文、课题报告、调研报告、文章等百余篇；其中近半被中国人大资料中心《商业企业管理》等多个刊物转载；曾5次获科研成果优秀奖；还参与了《中国商业大百科》、《中国市场经济大百科全书》、及教材的编写工作。 
●学习目标

总体目标：使学生掌握市场营销策划的基本原理与方法，具备进行企业营销策划的规范思路与基本技能，能够撰写简要市场营销策划案，为今后工作实践奠定良好基础。
素养：阅读和网站应用能力。具体：1．提高阅读市场营销策划教材及相关资料的能力；2．能够熟练运用网站进行相关资料的搜索及企业营销策划案例分析。3．掌握分析与解决企业进行市场营销策划实践的规范思路与方法。
知识：掌握市场营销策划的基础理论。具体：1．比较全面地掌握关于市场营销策划的基本概念；2．比较全面地理解企业营销策划职能；3．了解企业进行市场营销策划的基本程序；4．从企业经营视角了解市场营销策划的具体实务。
能力：分析和理解企业进行市场营销策划的规范思路与基本技巧与方法，并能够应用于实际。具体：1．学会市场营销策划的基本原理在实际中的应用；2．熟悉市场营销策划的基本技能，能够进行简单的营销策划；3．了解市场营销策划的运作程序，熟悉基本的管理；4．提高解决企业营销策划实践问题的能力。
●课程内容

课程概述:《市场营销策划》课程的教学目的是使学生具有较为全面的市场营销策划的理论基础，为今后的专业课程学习作好准备，同时也可为就业、为未来工作中解决理论和实践问题打好基础。课程主要内容包括：营销策划流程；营销策划理念；营销策划分析；产品策划；品牌策划；定价策划；广告策划；零售业态策划等方面内容。
	第一章
营销策划流程
	第一节知识点：市场营销策划与市场营销学
第二节知识点：市场营销策划基本程序

	第二章
营销策划理念
	第一节知识点：市场营销管理哲学及其演变进程
第二节知识点：适应市场竞争要求的营销策划理念

	第三章
营销策划分析
	第一节知识点：企业营销环境分析与应对策划
第二节知识点：消费者行为分析与营销策划

	第四章
产品策划
	第一节知识点：产品整体概念
第二节知识点：不同产品结构层次的营销策划
第三节知识点：不同产品种类的营销策划

	第五章
品牌策划
	第一节知识点：品牌、商标与名牌的异同
第二节知识点：品牌策略的策划

	第六章
定价策划
	第一节知识点：影响定价的因素
第二节知识点：定价策略的策划

	第七章
广告策划
	第一节知识点：促销组合概述
第二节知识点：广告策略的策划

	第八章
零售业态策划
	第一节知识点：分销渠道概述
第二节知识点：零售业态设计策划


●学习方法
课堂授课
●考试方式
考查，撰写期末论文（可以小组为单位完成）
总成绩构成：平时（40%）+期末（60%）
平时成绩：占40%
期末论文：占60%
●必读书目

《企业营销策划实务》李本辉、邓德胜著 中国经济出版社2018年版
●选读书目

1．《市场营销策划实务》吴健安主编 高等教育出版社2018年版
2．《市场营销管理》（亚洲版）菲利普·科特勒译著 中国人民大学出版社最新版
3. 《市场营销学通论》郭国庆主编 中国人民大学出版社2018年版
●重要刊物及网站

《中国市场营销》中国市场学会会刊
网址链接  http://www.ecm.com.cn/
开课单位审定（签章）：
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